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1.1.- Perspectivas sobre la situacion politica
1.2.- Perspectivas sobre a situacion econémica

2. Seguimiento de la campafia electoral

2.1.- Frecuencia con la que se ha seguido la informacion politica y electoral a través los distintos medios de comunicacion
2.2.- Participacion en distintas actividades de campafia

2.3.- La campafia electoral como tema de conversacion.

2.4.- Conocimiento de encuestas preelectorales

3. Valoracion de la campania electoral

3.1.- Valoracion de la campafia de los partidos
3.2.- Valoracion de la campafia de los lideres y candidatos

4. Consideraciones respecto del voto y los resultad 0s

4.1. Momento de la decisién del voto.

4.2. Consideraciones respecto del voto

4.3. Consideracion respecto de los resultados

4.4, Valoracion de la influencia en el voto de las movilizaciones del movimiento 15-M
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Composicion del CEMOP

Directores: Dr. Ismael Crespo, Dr. Juan J. Garcia Escribano y Dra. Antonia Martinez.

Equipo de investigqci(’)n: Dr. Antonio Garrido, Dra. Antonia Gonzalez, Dra. Ana Millan, Dra. Pilar Ortiz y Dr. Francisco Parra.
Profesores de las Areas de Sociologia y Ciencia Politica y de la Administracién de la Universidad de Murcia.

Objetivos

El objetivo de este estudio es retratar la realidad social y politica de la Region de Murcia después de las Elecciones Autondmicas del 22 de mayo de 2011.

La investigacion ha sido realizada con la colaboracion de las Areas de Ciencia Politica y de la Administracion y de Sociologia de la Universidad de Murcia, en el marco del
Proyecto 11898/PHCS/09 financiado por la Fundacién Séneca.

Tematica

El presente Informe se divide en cuatro grandes areas tematicas:
» Situacion socioecondmica después de las elecciones autonémicas del 22 de marzo de 2011: perspectivas sobre la situacién politica y la situacién econémica.
e Seguimiento de la campafia electoral: a través de los medios, realizacién de actividades de campafia, conversaciones sobre la campafa y conocimiento de
encuestas preelectorales.
» Valoracion de la campafia electoral de los partidos y de los lideres politicos.
» Consideraciones respecto del voto y los resultados.
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Tipo de encuesta:

Entrevista telefénica asistida por ordenador (sistema CATI).

Ambito:

Regién de Murcia.

Universo:

Personas de 18 y més afios, empadronadas en los municipios de la Region de Murcia.

Tamano de la muestra:

602 entrevistas finales, distribuidas en las cinco circunscripciones.

Error muestral:

El error estadistico maximo para la hip6tesis méas desfavorable de p=g=50% y un nivel de confianza del 95.5% (2 sigmas) es de *+ 4,08% para el total de la muestra
(n=602).
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Sistema de seleccion de entrevistados:

Los contactos (panelistas) han sido extraidos de la BBDD obtenida a través de la encuesta Preelectoral realizada en la Region de Murcia, entre los dias 5 y 10 de mayo
de 2011.

Cuestionario:

Estructurado de 10 minutos de duracién aproximadamente.

Fecha de realizacion:

Del 26 de mayo al 1 de junio de 2011.

Supervisidn del Trabajo de Campo:

La supervision del trabajo de campo ha sido del 10% del total de las entrevistas realizadas y del 100% de los entrevistadores implicados en el estudio, mediante la
escucha remota de las entrevistas por los supervisores del CATI.

Trabajo de Campo:

Synovate.
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;Cree usted que la situacidn politica de la Regidn de Murcia despuds e estas elecciones del 22 de mayo serd mucho .

mejor, mejor, igual, peor o mucho peor gue antes? WWw.cemopinurca. es
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Y despuds de estas alecciones, joree gque ja situacidn econdmica de Ia regidn de Murcia serd mucho mejor, mejor, igual, .
peor o mucho peor gue antes? WWW.CEmOpImurca.es
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Durarte esta campa¥fia electoral, jpodria decirme con qué fracuencia ha seguido usted la informacidn politica y electoral a

través de los periddicos de informacidn generai?

Sequimiento de la

campana electoral

WWW.CEMDPMHFC!:&.&S

PERIODICOS
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2Y a través de ia tejevisién? WWW.Cemopmurcia.es
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2Y a través de la radio?

Sequimiento de la
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2Y a través de internet?
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JHa seguido por television o internet alguna entrevista con alguno de los candidatos gue se presentaban en estas
elecciones?
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Seguimiento por TV o Internet de alguna entrevista con alguno de los candidatos




Sequimiento de la

Region

campana electoral

suronemicas 2011

ZHa visto por television o internet algtin espacio de propaganda electoral o video de aigun partido? WWW. Cemopmurcia.es

Contemplacién a través de TV o Internet de algiin es  pacio de propaganda electoral o
video de algun partido
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ZHa leido usted o echd un vistazo a materiales imprasos como cartas, octavillas, folletos o programas de aigin partido? WIWW.CEODIMIICia. es

Lectura u ojeada de materiales impresos como cartas , octavillas, folletos o programas
de algun partido
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ZHa dedicatdo parte de su tiempo a trabajar para algdn partido o candidato o ha contribuido econdmicamente con algan
partido o candidato?
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Dedicacion a trabajar para algun partido o candidat 0 o contribucién econémica a algun
partido o candidato
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sHa asistido usted a un mitin o reunién de algun partido o candidato durante la campafa? WWW.Cemopmurcia. es

Asistencia a algiin mitin o reunion de algun partido o candidato
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(Algin representante de algiin partido se ha puesto en contacto con usted durante la
campana para pedirle su voto?
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Contacto con algun representante de algun partido
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¢ Cree que la campana ha contribuido a incrementar su conocimiento sobre las propuestas
politicas de los diferentes partidos?

Contribucién de la campafia al conocimiento de las p

partidos

ropuestas de los diferentes
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Durante la campana electoral, ; hasta qué punto las elecciones del 22 de mayo han sido

tema de conversacion en sus relaciones personales (incluyendo las redes sociales o Ia WWW.Cemopmurcia.es
comunicacion via Internet)?
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us la campana electoral, ; hasta qué punto las elecciones del 22 de mayo han sido

tema de conversacion en sus relaciones personales (incluyendo las redes sociales o Ia WWW. Cemopmurcia.es
comunicacion via Internet)?
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i Tuvo usted conocimiento de los resultados de alguna de las encuestas o sondeos
preelectorales que se hicieron piiblicos durante esos dias?

www.cemapmurcia.es

Conocimiento de los resultados de encuestas o sonde

os preelectorales

80,0%

70,0% -

60,0% -

50,0% -

40,0% -

30,0% -

20,0% -

10,0% -

67,6%

32,4%

0,0%

SI

NO




Valoracion de la

Region

de Murci

L a campana electoral
autonemicas 2011

(Como calificaria la campana electoral que ha desarrollado cada uno de los siguientes
partidos.: muy buena, buena, regular, mala o muy mala?
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.Y como calificaria usted la campana electoral que han realizado cada uno de los

siguientes lideres politicos: muy buena, buena, regular, mala o muy mala?

NS/NC

Mala Muy mala

Muy buena Regular
[ Rafael Sanchez Diaz

[l José Antonio Pujante

O Begofia Garcia Retegui

O Ramén Luis Valcarcel
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.Y como calificaria usted la campana electoral que han realizado cada uno de los
siguientes lideres politicos: muy buena, buena, regular, mala o muy mala?
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¢Cuando decidié votar al partido al que finalmente voté? WWW.CemOopmurcia.es
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¢(Es la primera vez que votaba a ese partido en unas elecciones autonomicas, lo habia

votado ya alguna otra vez o suele votar usted siempre por éi?
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¢ Diria usted que voto por ese partido con entusiasmo, con satisfaccion, con ciertas dudas
0 porque se trataba del mal menor?
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Justed....?

Consideraciones respecto

del voto y los resultados

Si hubiera sabido que los resultados de estas elecciones iban a ser los que han sido,
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iLe influyé de alguna forma, ya sea en su decision de ir a votar o no o en el sentido de su

Consideraciones respecto

del voto y los resultados

Durante la campana se produjo una movilizacion de la plataforma ‘Democracia Real Ya'.

voto, este tipo de reivindicaciones y actos de protesta?

mw.cemopmurcia.es

Influencia de las movilizaciones del movimiento 15-

M
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